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. است شده پرداخته شرکتی پایدار يتوسعه عملکرد بر خوشنامی و شهرت تاثیر وجود عدم یا وجود بررسی به پژوهشی، کار این در
 مبناي. است غربی آذربایجان استان غذایی صنایع هايشرکت در شرکتی پایدار يتوسعه عملکرد شرایط بررسی کلی، هدف

 نظر از تحقیق روش. باشدمی فرعی يفرضیه نه و اصلی يفرضیه یک شامل که است دژاردین و هارتمن نظریات اساسبر مطالعاتی
 غذایی صنایع عامل مدیران و فروش و بازاریابی مدیران مطالعه مورد يجامعه. است پیمایشی و توصیفی - کاربردي روش و ماهیت
 عنوان به مورگان جدول اساسبر نفر 144 برابر هاآن میان از که بوده نفر 204 برابر تعدادشان که هستند غربی آذربایجان استان
 شده توزیع هاآن بین گرفته قرار تایید مورد آن روایی و پایایی قبلاً که ساخته محقق يپرسشنامه و اندشده انتخاب نمونه حجم
 وجود به هافرضیه تمامی تایید ضمن و شده استفاده SPSS افزارنرم از نامهپرسش از مستخرج هايداده تحلیل و تجزیه براي. است
 يارائه به گیرينتیجه بیان ضمن پایان در. است شده برده پی شرکتی پایدار يتوسعه عملکرد بر خوشنامی و شهرت تاثیر

 و دانشجویان و غذایی صنایع الخصوص علی صنایع صاحبان براي واندـتمی که شده پرداخته پژوهشی و رديـکارب پیشنهادات
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