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  :چکیده مقاله

 و ترفیعات چنین .باشدمی اندك بودجه یک مبناي بر تبلیغاتی هايفعالیت انجام در معمول غیر و نامنظم روشی پارتیزانی بازاریابی
 از ترکیبی بازاریابی این .است اطلاع بی نهاآ وجود از فحتی هدف مخاطب که شودمی طراحی ايگونه به اوقات گاهی هاییپیشرفت
 ،پارتیزانی بازاریابی تعریف بر مروري مقاله این در .باشدمی هدف مخاطب ذهن در ذهنی جرقه ایجاد و خلاق بازاریابی ،نوآوري
  .داشت خواهیم آن ساختار و اصول
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