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  :چکیده مقاله

 در کننده تعیین نقشی بازارگرایی، با چندسویه تعاملی در و وسیع گستره یک در اقتصاد، در نوین پدیده یک بعنوان کارآفرینی
 هايشرکت عملکرد بر کارآفرینی گرایش تأثیر ارزیابی پژوهش این انجام از هدف. کندمی ایفاء هاسازمان عملکرد ارتقاي و بهبود
 . گردید تدوین فرضیه سه منظور، این به. است متغیر دو این بین رابطه در میانجی متغیر بعنوان بازارگرایی نظرگرفتن در با بیمه
 265 بین و شد استفاده بعد 9 در سؤال 42 حاوي استاندارد ايپرسشنامه از ها،فرضیه آزمون جهت لازم اطلاعات گردآوري براي
 جهت  .گردید توزیع تحقیق آماري جامعه بعنوان گیلان، استان سطح در خصوصی و دولتی بیمه هايشرکت نمایندگان از نفر

 تأیید ضمن تحقیق، فرضیات زمونآ نتایج. شد گرفته بهره مسیر تحلیل و عاملی تحلیل روش از فرضیات آزمون و هاداده تحلیل
 بازارگرایی بواسطه همینطور و مستقیم بصورت عملکرد و کارآفرینی گرایش بین کلی بطور که داد نشان عملکرد بر بازارگرایی تأثیر

 با متناسب نیز انتها در. گذاردمی بسزایی تأثیر رابطه این بر بازارگرایی متغیر و دارد وجود معناداري رابطه نیز مستقیمغیر بطور و
  .گردید ارائه بیمه هايشرکت در کارآفرینی گرایش توسعه جهت پیشنهاداتی قیق،تح هايیافته
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